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Kulcsszokutatads

Kulcsszokutatas

A tartalom feltdltés, és a keres6optimalizalas elsé lépése a kulcsszé kutatas,
azaz meghatarozni, hogy milyen kulcsszavakra talalnak meg a legjobban az
aktualis témakorben, illetve milyen kulcsszéra szeretnénk megjelenni.

Sok esetben az sem biztos, hogy olyan kulcsszavakat irnak be az emberek
az adott termékre vagy szolgaltatasra ,amit mi gondolunk. Itt gondolniuk kell
a helytelen leirasokra is.

Kulcsszavak:

- akulcsszavak kivalasztasanal, dsszeallitasanal hasznalja a google
kulcsszokutatét

- ne legyen tul altalanos a kulcsszé, mert sok atkattintas lehetséges, de
rosszabb konverizoval (a vevé nem talalja meg, amit keres -- pl.
“cip&” nem egyenld teniszcipb-vel)

- ha specialis sz68sszetételeket hasznalunk, az jobban utal a
termékilinkre, de kevesebb latogatét hozhat, és ez kicsit olyan, mintha
a fizikai boltunkba csak azt engednénk be, aki valészind, h vasarol,
tehat eleslink attél a tipusu vevétdl, aki “beleszeret” valamibe, meglat
valamit

Ingyenes segédeszkozok kulcsszo tervezéshez:

KeywordPlanner: http://adwords.google.com/KeywordPlanner
Google Keyword Tool: http://www.googlekeywordtool.com/

Kulcsszo gylijtés lehetdségei:

1) sajat er6bdl, fejbdl

2) google kulcsszékutato (google adwords-ben van) segitségével
3) a webaruhaz kategoriai

4) versenytarsi oldalak kulcsszavai

Tipp:
Hasznald a Google
kulcsszo kutatot.
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Tipp:

Hasznald a legfontosabb
kulcsszavakat a
tartalomban!
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Az bsszegylijtott kulcsszavakat tedd egy tablazatba, majd allits fel egy
fontossagi sorrendet. Egy masik oszlopba ird be, milyen erés a google-ben a
verseny az adott kulcsszora (pl. 1-t8l 5-ig) Kévetkez6 oszlopba a google
talalatait ird.

Stratégia:

Cél, hogy sok latogaté legyen, s az oldalon konverzié nével6 eszkdzokkel
seqitjik a vasarlast (ilyen lehet pl. kuponok hasznalata - osztogatasa
termékhez, vasarlashoz)

Fontos, hogy egy kifejezett rétegnek v. régidonak akarunk hirdetni.

Fontos, hogy a hirdetés tartalma / szévege relevans legyen azzal, amely
oldalra mutat (a webshopunkkal, v. annak valasztott oldalaval, listaoldalaval).
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